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I. Короткий виклад результатів громадської антикорупційної експертизи
· Задекларована ціль та способи її досягнення: 
Виконати доручення Президента України щодо затвердження правил розміщення зовнішньої реклами на автобусах, рухомому складі міського електричного транспорту (крім вагонів метрополітену) та підвищити безпеку пасажирів. 
Згідно із законопроектом, на автобусах, рухомому складі міського електричного транспорту (крім вагонів метрополітену) розміщення зовнішньої реклами дозволяється виключно вздовж бокових бортів транспортних засобів без розміщення реклами на скляних (прозорих) поверхнях.
· Ризик створення корупційної схеми: наявний 
Яким чином може працювати корупційна схема:
Органи влади отримають нечіткі повноваження щодо надання дозволів, погоджень стосовно розміщення реклами на транспортних засобах
 Хто може отримувати корупційну вигоду: контролюючі органи влади
Оцінка обсягу корупційної вигоди: на стадії оцінки  
Хто платитиме корупційні внески: Фізичні та юридичні особи – суб’єкти рекламної діяльності; власники транспортних засобів
· Втрати та жертви 
Ключові негативні наслідки: 
Через правові колізії, що створюються законопроектом, задекларована турбота про підвищення безпеки пасажирів може призвести до надмірних обтяжень підприємців та корупційних практик.  
Хто може потерпати від корупційної схеми: Фізичні та юридичні особи – суб’єкти рекламної діяльності; опосередковано – пасажири 
· Висновки та рекомендації: 
У законопроекті виявлено корупційні ризики. Рекомендовано його відхилити.


ІІ. Детальний виклад результатів громадської антикорупційної експертизи
· Задекларована суть законопроекту 
	Ціль
	Спосіб досягнення

	Виконати доручення Президента України щодо затвердження правил розміщення зовнішньої реклами на автобусах, рухомому складі міського електричного транспорту (крім вагонів метрополітену) та підвищити безпеку пасажирів
	На автобусах, рухомому складі міського електричного транспорту (крім вагонів метрополітену) розміщення зовнішньої реклами дозволяється виключно вздовж бокових бортів транспортних засобів без розміщення реклами на скляних (прозорих) поверхнях.


· Корупціогенні чинники та норм
	
	Корупціогенний чинник
	Кількість норм

	1.
	Широта адміністративного розсуду та дискреційні повноваження (нечітке визначення функцій, прав, обов'язків і відповідальності органів влади)
	Не виявлено

	2.
	Порушення балансу інтересів та надмірні обтяження для одержувачів публічних послуг
	Не виявлено

	3.
	Прогалини правового регулювання
	Не виявлено

	4.
	Колізії в законодавстві
	1

	5.
	Надмірна кількість контактів приватного сектору з органами влади, необхідних для виконання процедури
	Не виявлено

	6.
	Надмірна кількість органів влади, з якими має контакт приватний сектор згідно процедури
	Не виявлено

	7.
	Поєднання нормотворчих та контролюючих функцій в одному органі влади
	Не виявлено

	
	Всього
	1


· Ключові наслідки
	Стаття законопроекту
	Корупціогенний чинник
	Наслідок

	18
	Створення колізії. 
Відповідно до абзацу п’ятого ч. 4 ст. 18 чинного Закону «Про рекламу», забороняється розміщувати   рекламу   на  скляних  (прозорих) поверхнях транспортних засобів,  за винятком  випадків,  коли  для цього використовуються матеріали,  які забезпечують безперешкодний огляд з салону транспортного засобу.
Згідно ж із законопроектом визначається, що: «На автобусах, рухомому складі міського електричного транспорту (крім вагонів метрополітену) розміщення зовнішньої реклами дозволяється виключно вздовж бокових бортів транспортних засобів без розміщення реклами на скляних (прозорих) поверхнях».
	Із законопроекту однозначно не зрозуміло:
1) як може бути розміщена на транспортних засобах зовнішня реклама, яка відповідно до ст. 1 Закону «Про рекламу» розміщується  лише на спеціальних конструкціях,  а також на будинках,  спорудах  тощо;
2) забороняється чи дозволяється розміщувати рекламу на скляних (прозорих) поверхнях вагонів метрополітену, коли для цього використовуються матеріали, які забезпечують безперешкодний огляд із вагону;
3) забороняється чи дозволяється розміщувати рекламу на скляних (прозорих) поверхнях іншого міського електричного транспорту, коли для цього використовуються матеріали, які забезпечують безперешкодний огляд із вагону чи будь-яка реклама на цих транспортних засобах має розміщуватись виключно вздовж бокових бортів транспортних засобів.


Більш детальне викладення оцінки корупціогенних факторів та рекомендацій викладено у Додатку 1. 
· Суб’єкти корупційних відносин 
Хто може отримувати корупційні вигоди: контролюючі органи влади 
Методологія оцінки обсягу корупційної вигоди та результати оцінки: важко оцінити
Хто платитиме корупційні внески: Фізичні та юридичні особи – суб’єкти рекламної діяльності; власники транспортних засобів
Методологія оцінки обсягу корупційних втрат та результати оцінки: важко оцінити
· Висновки та рекомендації 
У законопроекті виявлено корупційні ризики. 
Громадська експертна рада рекомендує відхилити законопроект.


Результати громадської антикорупційної експертизи
Проект Закону України аро внесення змін до деяких законів України з питань національної безпеки і оборони, № 3073
Додаток 1. Детальна оцінка наявності корупціогенних факторів

	Зміст пропонованого положення (норми) проекту Закону
	Виявлені корупціогенні чинники
	Наслідки прийняття акту
	Рекомендації щодо усунення корупціогенних норм та чинників

	На автобусах, рухомому складі міського електричного транспорту (крім вагонів метрополітену) розміщення зовнішньої реклами дозволяється виключно вздовж бокових бортів транспортних засобів без розміщення реклами на скляних (прозорих) поверхнях
	Створюються колізії в законі.
Адже із законопроекту однозначно не зрозуміло:
1) як може бути розміщена на транспортних засобах зовнішня реклама, якщо відповідно до ст. 1 Закону «Про рекламу» зовнішня реклама – це реклама,  що розміщується  на  спеціальних тимчасових і стаціонарних конструкціях,  розташованих на відкритій місцевості,  а також на зовнішніх поверхнях будинків,  споруд,  на елементах  вуличного  обладнання,  над проїжджою частиною вулиць і 
доріг, але не на транспорті;
2) забороняється чи дозволяється розміщувати рекламу на скляних (прозорих) поверхнях вагонів метрополітену, коли для цього використовуються матеріали, які забезпечують безперешкодний огляд із вагону;
3) забороняється чи дозволяється розміщувати рекламу на скляних (прозорих) поверхнях іншого міського електричного транспорту, коли для цього використовуються матеріали, які забезпечують безперешкодний огляд із вагону чи будь-яка реклама на цих транспортних засобах має розміщуватись виключно вздовж бокових бортів транспортних засобів.
	Закладаються передумови для появи у органів влади невиправданих дискреційних повноважень, які службові особи цих органів будуть використовувати з корупційною метою
	Визначити чіткий та логічний перелік випадків, коли закон дозволяє розміщувати рекламу на транспортних засобах




